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TAMEK BAYİLERE CESARET VERDİ, 2009’DA BÜYÜMESİNİ SÜRDÜRECEK

Krizin etkisini artıracağı öngörüsüne rağmen Tamek, 2009 yılına da büyüme hedefiyle girdi. Tamek, gıda segmentinde bir önceki yıla göre 2008 yılında yüzde 8’lik büyüme rakamına ulaştı

Türkiye’nin en eski markalarından biri olan Tamek, 2008 yılında, sektör büyüme değerlerinin üzerinde bir rakamla, yüzde 8 büyüme sağladı. Bu büyümede altyapı yatırımları ve kapasite artırımları etken oldu. Tamek, geçen yıl domates, biber salçası ve meyve konsantresi işleyen yeni sistemi devreye sokarak kapasitesini salça ürününde 10 bin kg daha arttırdı. 

‘2009’u pek çok firma küçülme yılı olarak ilan ederken biz, Tamek olarak büyümeye devam edeceğimize inanıyoruz’ diyen Tamek Genel Müdürü Haluk Öget sözlerini şöyle sürdürdü:

“Ekonomik krizlerin aynı zamanda bir fırsat olabileceğini düşünüyoruz. Tamek, 2009 yılında gerek üretiminde, tanıtım bütçelerinde, gerekse de kadrosunda herhangi bir indirime girmeden bugüne kadar olduğu gibi, sağlıklı büyümesini sürdürecektir.”

Bu hedefi paylaşmak ve Tamek’in kuruluşunun 54. yılını kutlamak amacıyla distribütörler, hiper ve süper market yöneticilerin katıldığı bir toplantı düzenlendi. Kıbrıs’taki toplantıda Tamek ile işbirliği içinde olan firmaların yetkililerine yeni döneme ilişkin planlar ve yatırımlar açıklandı.  
Toplantı otel balo salonunda gerçekleşen gala yemeği ile eğlenceli bir şekilde sona erdi.

 

 

	En gelişmiş teknolojileri kullanarak yerli ve yabancı pazarlara konserve, hazır yemek ve meyve suyu sunan TAMEK Gıda, 1955 yılında kurulmuştur. Bursa-Demirtaş, Bursa-Karacabey, Balıkesir-Kızıksa, Manisa-Salihli’de bulunan fabrikalarında üretilen domates ürünleri, biber salça, mayonez, hazır yemek, sebze konserveleri, haşlanmış baklagil, reçel, marmelat, hazır çorba, meyve suyu, meyve suyu özleri, dondurulmuş meyve ve sebzeler başta ABD, Kanada ve Avrupa Birliği ülkeleri olmak üzere 50’nin üzerinde dış pazara ihraç edilmektedir.


